La science et le numérique
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La « gouvernementalité algorithmique » décrie par Antoinette ROUVROY et Thomas BERN n’est que le prolongement de la
gouvernance par les nombres: le pouvoir statistique ne s’adresse pas a des sujets réflexifs, mais construit une société
automatisée. Celle-ci n’est plus contestable par les citoyens, contrairement a une société régie par des lois.
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Comment la neuroscience devient la neuroéconomie : les algorithmes permettent de donner un coup de pouce (Nudge) a
I'utilisateur en exploitant ses biais cognitifs pour le pousser a adopter certains comportements. Il s’agit de I'avenement d’un
paternalisme libertarien, paternalisme parce que I'utilisateur-consommateur est infantilisé, on ne lui fait pas confiance pour
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